
Carlos Tomás es el panadero de la comu-

nidad El Carmen, en la periferia de San

Salvador. Tiene 56 años y una hija que

sigue sus pasos en materia de iniciativas

microempresariales.

Hace 10 años perdió su empleo, por lo

que Tomás comenzó un camino de difi-

cultades y debilidad económica que casi

ocasionó la pérdida de su vivienda.
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En medio de este contexto, Tomás decidió retomar

el oficio en el que había trabajado cuando era un

adolescente e improvisó una panadería artesanal en

el patio de su casa. Pero la falta de recursos para

comprar la materia prima lo llevó a buscar ayuda en

entidades bancarias tradicionales, sin tener ningún

éxito.

“Yo necesitaba sacar adelante la panadería, comprar

materia prima y un horno más grande, pero fui al

banco y me pedía que pusiera la casa como aval y

otros requisitos que no estaba en condiciones de

poder cumplir”.

Hasta que un familiar le comentó sobre el trabajo de

la ONG REDES, que trabaja en programas que brin-

dan acceso al servicio micro financiero para la con-

solidación de las actividades económicas, orientado

al aumento de capital de trabajo y a la adquisición de

herramientas y equipo, que le permite mejorar la mi-

croempresa.

Desde el año 2000, Carlos Tomás solicita un prome-

dio de dos microcréditos al año, los cuales utiliza para

agrandar su negocio y comprar más materia prima.

En la mayoría de los casos, este panadero cumple el

pago de la deuda con hasta 4 meses de anticipación.

Su próximo paso es adquirir una máquina amasa-

dora. Y ayudar a su hija a fortalecer una venta en el

mercado de medicinas naturales, un oficio que com-

parte desde hace unos años.

En el barrio genera empleos a jóvenes estudiantes

que necesiten ganar dinero para pagar la universi-

dad. Estos jóvenes trabajan de aprendices al mo-

mento de amasar y manejar el horno.

REDES asegura que en caso como los de Carlos Tomás

no solo requiere el apoyo financiero de una institu-

ción, sino también de la asesoría en técnicas empre-

sariales que les permita a los microempresarios/as,

realizar su actividad sobre la base de la rentabilidad

y productividad.
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“el crédito así como en REDES que no es hipote-

cario, lo tiene a uno menos presionado porque

las cosas que se da en garantía son más accesi-

bles y no es necesario poner la vivienda que en

estos tiempo es duro para volver a comprar”.
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“Lo que me ha enseñado el tener acceso a los

microcréditos es la disciplina y saber que lo que

es de uno es de uno, entonces en mi mente está

que es importante ser responsable”. 


